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Workshops/Arbeitsgruppen
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FUTOUR & Haßberge

Megathemen: 
Kulinarik/Regionale Produkte
Nachhaltigkeit



60 km auf dem Teller versus 60.000 km

3

Regionale Produkte – kurze, nachhaltige Wege, langer Genuss



Gutes Beispiel: Gutshof Andres

Unsere Enten, Gänse, Göger, Perlhühner:
•Familie Nitter, Buch am Forst
Wild aus heimischen Wäldern:
•Familie Steppert
•Familie Sieghörtner
•Familie Elflein
•Freiherr von Rotenhan
Milchlamm, Lamm:
•Stammzuchtschäferei Gebrüder Kieser, Eisfeld
Rindfleisch, Kalbfleisch, Schweinefleisch:
•Metzgerei Konrad Böhnlein, Bamberg
•Bio Angushof-Schauer in Bramberg
•Auenland-Beef in Hofheim
Saiblinge, Zander, Lachsforelle, Waller etc. aus dem Frischwasserbassin:
•Fischzucht Schaaf Tretzendorf
•Fischzucht Seidmannsdorf – Familie Vorndran Seßlach
Mehl:
•Mühle Wunderlich, Hofheim/Sulzbach
Gemüse, Obst von eigenen Streuobstwiesen,
Kartoffeln, Kraut, Möhren, Wirsing….:
•Familie Eichhorn, Kemmern
•verschiedene Märkte der Gärtnerstadt Bamberg
•Familie Steppert: Steinpilze
•Gemüse-Karl, Gochsheim

https://gutshof-andres.de 



Gutes Beispiel: Brauerei Hartleb



Gutes Beispiel: Brauerei-Gasthof Bayer

Eine der 100 besten Heimatwirtschaften Bayern´s



Gutes Beispiel: Erlebnisbauernhof Ley

https://www.leyhhof.de



Gutes Beispiel: Weingut Nico Scholtens

https:/www.weingut-scholtens.com/
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Braumeister Helmut Bayer und Winzer Udo Vogt aus den Haßbergen haben gerade den 
Grundstein für ein neues Getränk gelegt und dafür Wein und Bier "verheiratet"

Alleinstellungsmerkmal/USP: In Wert setzen!

Symbolgetränk: Vinator,                                                                                                                            
Weinkönigin trifft Bierprinz,                                                                                                
Motto: Brauer, Brenner, Bocksbeutel
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Alleinstellungsmerkmal/USP: In Wert setzen!
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• Wein vom östlichsten Anbaugebiet Frankens

• Bier vom westlichsten Brauereigebiet Oberfrankens
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Alleinstellungsmerkmal/USP: In Wert setzen!
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Quelle: Slow Food Villages geführte Dorferkundungen (kaernten.at)

Benchmark: Slow Food Villages

https://www.kaernten.at/kulinarik/slow-food-villages/
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Quelle: Slow Food Villages geführte Dorferkundungen (kaernten.at)

Benchmark: Slow Food Villages

https://www.kaernten.at/kulinarik/slow-food-villages/


Bündelung Workshop-Ergebnisse - GenussBenchmark: Slow Food Travel Destination
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Quelle: Ethno-Öko-Dörfer - Tourismusverband der Region Split-Dalmatien (dalmatia.hr)

Die Entwicklung des Konzeptes der Öko-Ethno-

Dörfer ist für den ländlichen Tourismus                              

in Kroatien von großer Bedeutung. Dabei stehen 

einige wichtige Komponenten im Fokus:                   

Erhaltung der Natur, architektonisches Erbe,                                     

Förderung traditioneller kroatischer Produkte, 

Rückkehr der Bewohner:innen in verlassene 

Dörfer, Wiederbelebung traditioneller Handwerke 

und Waren, Renovierung traditioneller 

dalmatinischer Steinhäuser, Schulen und Kirche.

Benchmark: Öko-Ethno-Dörfer, Region Split/Dalmatien

https://www.dalmatia.hr/de/ethno-okodorfer/ethno-oko-dorfer


Benchmark: Fattoria La Vialla
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Benchmark: Fattoria La Vialla



Ziele für Nachhaltige Entwicklung/Klimapakt LK Hassberge

Unterzeichnet am 10.10.23



Gutes Beispiel: FrankenTherme

https://www.frankentherme.de



Gutes Beispiel: Landhotel Rügheim

Auf dem Weg zur Green 
Sign-Zertifizierung

https://www.landhotel-ruegheim.de/urlaub-im-gruenen/



Benchmark: European Tourism Goes Green 2030

70 Betriebe aus sechs Staaten in acht Monaten zur Nachhaltigkeitszertifizierung gebracht.

11 Betriebe aus Deutschland (Fünf aus der Eifel, sechs aus Ostbayern)



Benchmark: Nachhaltiger Brunner Hof



Benchmark: Natur- und Wellnesshotel Brunner Hof



Benchmark: Natur- und Wellnesshotel Brunner Hof



Benchmark: Natur- und Wellnesshotel Brunner Hof



Benchmark: “Nachhaltiges Reiseziel” 



Der Weg zum Partnerbetrieb “Nachhaltiges Reiseziel”



Vorteile für Partnerbetriebe

• Die Teilnahme ist kostenlos.

• Stärken und Potenziale der Unternehmen werden

anhand der Checkliste ermittelt.

• Unternehmen können mit dem Partnerlogo werben

als wichtiger Akteur des „Nachhaltigen Reiseziels“.

• Vernetzung mit anderen Partnerbetrieben durch

Treffen, Erfahrungsaustausch, Infoveranstaltungen, 

Workshops, Fachgespräche, Schulungen, etc. auf 

Grundlage der Partnerschaft.

• Partnerbetriebe leisten ihren Beitrag zur

Zukunftssicherung und setzen ein Zeichen!
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Nachhaltige Zertifizierung:

▪ schafft einen kontinuierlichen Verbesserungsprozess

▪ sorgt für eine klare Strategie, aus der Wettbewerbsvorteile erzielt werden können

▪ löst Wertschöpfung im Land aus, durch die Stärkung regionaler Wirtschaftskreisläufe

▪ trägt zur Verstärkung der gewachsenen Identität und Regionalität bei

▪ erhöht die Außenwirkung und das Image für Gäste UND EinwohnerInnen

▪ wird zunehmend als Qualitätskriterium im Tourismus angesehen

▪ fördert das Gemeinwohl

▪…

Was bringt es den Haßbergen ?



Juist
Uckermark 

Celle

Nördlicher Schwarzwald

Saarland Bad Mergentheim

Hochschwarzwald
Bad Dürrheim

Bad HerrenalbBaiersbronn

Ostseeregion Schlei

Deutsche Weinstraße

Winterberg

• 20 zertifizierte Destinationen in 

Deutschland 

• 4 Destinationen in Lateinamerika

• 12 deutsche und 9 hessische

Destinationen im Prozess, Spessart

bereits zertifiziert

• Über 400 Partnerbetriebe insgesamt

Darmstadt

Regensburg 

Sächsische Schweiz 

Wernigerode 

Nationalparkregion Schwarzwald 

Vogtland

Erzgebirge

Karlsruhe

Spessart 

stellv. für alle 

hess. Destinationen 

Dithmarschen

Nordeifel 

Scuol, Schweiz 

Mecklenburg-Vorpommern

Lübeck und Travemünde

Aktueller Stand 10/2023

Siegerland/Sauerland)



Denn dadurch….

• …nutzen Sie Ihre Ressourcen effektiver, steigern die Produktivität und senken Ihre Kosten.

• …verbessern Sie die Moral, Motivation und Zufriedenheit Ihrer Mitarbeitenden. 

• …eröffnen Sie durch entsprechende Initiativen einen Dialog mit der breiten Öffentlichkeit und schaffen Synergien für 

Gäste und Einheimische.

• …gewinnen, involvieren und binden Sie durch die Kommunikation der Nachhaltigkeitsinitiativen zukünftige Gäste.

• …verbessern Sie Ihr Markenimage. Hotels mit z.B. TripAdvisor Green Leader-Status werden um 20% höher bewertet 

als andere Hotelbetriebe (laut Jenny Rushmore, Director of Responsible Travel bei TripAdvisor).

5 gute Gründe für eine nachhaltige Unternehmensführung



Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit und                             
viel Erfolg bei der Umsetzung!
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