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Nachhaltiges Reiseland Franken -

Perspektivwechsel

“FRANKEN

Nachhaltige Urlaubserlebnisse

14. November 2023
Hofheim i.UFr.
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+ 730 Mitglieder
> 600 Kommunen / Landkreise
> Mitgliedschaft beim TV Franken mit
Zuordnung zum entsprechenden Gebiet

* 16 Tourismusgebiete
unabhangig von Verwaltungs-, Bezirks-
oder Landergrenzen, sondern nach
landschaftlichen Gesichtspunkten

» ca. 25,3 Mio. Ubernachtungen (2019)
aktuell ca. 480.000 (iber 2019er Niveau
(Jan-Sept. 2023)

* jeder 5. Gast aus dem Ausland

* 10,4 Milliarden Euro Umsatz

» Beschiftigungseffekt:
ca. 166.300 Arbeitsplatze

» Umsatzausfall durch Corona:
rund 4 Milliarden Euro!
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Bruttoumsatz: Ubernachtungsgiste + Tagesbesucher

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Franken 2019:

Umsatz: 10,4 Mrd. Euro
Ubernachtungstourismus: 3,9 Mrd. Euro
Tagestourismus: 6,5 Mrd. Euro
Gastgewerbe: 4,8 Mrd. Euro
Einzelhandel: 3,6 Mrd. Euro
Dienstleistungsgewerbe: 2,0 Mrd. Euro
Bezieher Priméareinkommen: 166.300 Personen

Umsatzausfall Franken 2020 durch Corona: rund 4 Milliarden Euro!
(76,2 Mio. Euro pro Woche)

Quelle: dwif, 2019, 2021 / Zusammenstellung: FrankenTourismus 2019, 2021
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Unsere Superlativen...:

= Mitgliederstarkster und groRter
(ca. 33.000 km’ Flache) Regionalverband in Bayern

= GroBte Dichte an mittelalterlichen Stadten in BRD
= GroRte Brauereidichte in Europa (Weltrekorde — AufseR)

= Sehr enger Austausch und Zusammenarbeit
mit den verschiedenen Ebenen (Ort-Gebiet-Verband)

= Innovative Marketingarbeit
(z.B. ,Franken — Wein.Schoner.Land!”,
,Spielraum Franken“, ,Hausbesuche”, Bewegtbild)

= Grenziberschreitende Zusammenarbeit
(z.B. MainRadweg, Kelten-Erlebnisweg)

= Fokus auf Weiterbildung / Digitalisierung /
Qualitatsverbesserung / Marketing / Vernetzung
Bsp: TourismusNetzwerk Franken
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Franken 2019: 25.359.212 Ubernachtungen / + 0,7 %

Bayern 2019: 100.911.480 Ubernachtungen / + 2,2 %

Deutschland 2019: 495.615.504 Ubernachtungen / + 3,7 %

Franken 2020: 14.925.908 Ubernachtungen / - 41,2 %
Bayern 2020: 59.962.427 Ubernachtungen / - 40,6 %
Deutschland 2020: 302.313.250 Ubernachtungen / - 39,0 %
Franken 2021: 15.908.523 Ubernachtungen / + 6,6 %
Bayern 2021: 60.969.813 Ubernachtungen / + 1,7 %
Deutschland 2021: 310.245.187 Ubernachtungen / + 2,6 %
Franken 2022: 23.280.437 Ubernachtungen / + 46,3 %
Bayern 2022: 92.267.961 Ubernachtungen / + 51,3 %
Deutschland 2022: 450.706.887 Ubernachtungen / + 45,3 %

Franken 2023: (Jan.-Sept.) 18.155.659 Ubernachtungen / + 2,7 % (2023/2019)
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» Klimawandel
> Veranderung der Kulturlandschaft (Weinbau, Hopfen, Flussauen, Walder etc.)
> Aufheizen der Stadte
> Trockenheit / Uberschwemmungen (Wanderwege, etc.

* Energiekrise / Inflation
> Sparen beim Urlaub / Restaurantbesuche / Familienausflige...

» Arbeitskraftemangel
> Neue Arbeitszeitmodelle
> Anwerbung von Arbeitskraften
> Best Practice: ,Frankens Junge Touristiker”

Erhéhung der Tourismusakzeptanz bei der einheimischen Bevdlkerung
Imagekampagne der BayTM und Wirtschaftsministerium

* Zukunfts- und wettbewerbsfahige Finanzierung der 6ffentlichen Tourismusarbeit

+ Definition neuer Erfolgsfaktoren
(KPI”s = Key Performance Indicators — Schliisselkennzahlen) —Statistik —
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GESUNDHEIT UND 4 HOCHWERTIGE
WOHLERGEHEN BILDUNG
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MENSCHENWORDIGE INDUSTRIE, 1 WENIGER
ARBEITUND INNOVATION UND UNGLEICHHEITEN
WIRTSCHAFTS- INFRASTRUKTUR

WACHSTUM

13 MASSNAHMENZUM 16 FRIEDEN,
KLIMASCHUTZ GERECHTIGKEIT
UNDSTARKE

INSTITUTIONEN
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GESCHLECHTER-
GLEICHHEIT

1 NAGHHALTIGE/R
KONSUM UND
PRODUKTION
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PARTNER-
SCHAFTEN

ZUR ERREICHUNG ZIELE F[]R Q

DERZIELE

NACHHALTIGE

@ ENTWICKLUNG
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Schwerpunkt fiir Bayern, Orientierung an der
GWO - Gemeinwohlékonomie

- Fachvortrage (BayTM, Christian Nordhorn)
- Workshops (BayTM, Realizing Progress)

Zukunftsfahiger Tourismus fiir Franken:
- Bezuschussung der 0.g. Workshops

- Fachvortrag bei z.B. Mitgliederversammlung 2022

- zwei Seminare Uber die Frankische Tourismus Akademie
zum Thema ,Wie kommuniziere ich Nachhaltigkeit?*

- Infos im TourismusNetzwerk Franken (Wissenswertes)

- Train the trainer-Workshop am 15.11.23 (Innenkommunikation)

franken =
L’coumsmus

traditionell anders

Nachhaltige
Destinationsentwicklung
in Bayern

Handbuch
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Quelle: Bayern Tourismus / Handbuch-Nachhaltigkeit
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spezifischen Umsetzung der BayTM-Matrix ,Nachhaltige Destinationsentwicklung”
(Impulsgebung fiir die Erarbeitung einer individuellen Nachhaltigkeitsstrategie)

B) Seminarangebot ,Nachhaltige Kommunikation im Tourismus"” liber die
Frankische Tourismus Akademie

C) Informationen zu dem Thema in der Rubrik
+Wissenswertes fir die Tourismusarbeit® im TNF

D) Coaching von Betrieben und Erlebnisanbietern zu den Themen
,Nachhaltigkeit* und ,Digitalisierung”

E) E-Learning-Angebote im TourismusNetzwerk Franken (TNF), in Verbindung mit:

F) Nachhaltigkeits-Reihe: Webinare und Lerneinheiten tber Teejit

A) Workshops ,Nachhaltige Destinationsentwicklung® (14 in Franken — fiihrend in Bayern)
Durchfliihrung von moderierten Workshops in den frankischen Gebieten / Stadten zur regions-/orts-

FrankenTourismus: Sensibilisierung aller Partner fiir nachhaltigen Tourismus
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~ KREISLAUFWIRTSCHAFT

Warum ist das wichtig?

P Pl 4 ocoi/iss

Waww.frankentourismus.de | 11
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.vw.frankentourismus.de | 13

. TVF: Beauftragung und Finanzierung der Malhahmen zum Coaching von Kleinvermietern
(unter 25 Betten) zu den Themenfeldern ,Digitalisierung und Nachhaltigkeit”
2022 und 2023 insgesamt 110 Coachingtermine durchgefiihrt

. TVF: Beauftragung und Finanzierung der Malhahmen zur
,Sensibilisierung von Erlebnisanbietern zur Onlinebuchbarkeit” in
den fréankischen Urlaubsgebieten 2022 und 2023 insgesamt
16 Gruppencoachingtermine durchgefiihrt

. Forderprogramme sind zum 30. Juni 2023 ausgelaufen

Marketing — Destinationsmarketing — Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Forderprogramme ,,Digitalisierung / Nachhaltigkeit / Onlinebuchbarkeit*

A
franken =1
Ltoumsmus

Hier fur das Coaching
anmelden!
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Informations-Datenbank
2u allen Fragen rund um den Tourismus in Franken.

Aus unserer Arbeit

Aktuelle Information rer Geschitsstele (Nirberg, 2023)

Tk

I - |

Betriebscoachings Digitalisierung/Nachhaltigkeit

/

franken &
tourismus
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.Nw.frankentourismus.de | 14
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TourismusNetzwerk Franken inkl. E-Learning-Module und Chat-Funktion

Alle wichtigen Informationen rund
um den Tourismus in Franken:

- Forderprogramme
- Statistiken/Studien
- Termine

- Beteiligungen

- E-Learning

- Aus unserer Arbeit

- Weiterbildung Frank. Tourismus

Akademie
- Chat-Funktion

- Und vieles mehr!

franken e

Ltourismus

14
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Thema ,,Nachhaltigkeit”

- Zentral: Website mit Informationen, Inspirationen und Tipps fiir nachhaltigen Urlaub in Franken
(stdndige Weiterentwicklung von Themen und Inhalten)

- Anzeigenschaltungen

- Kooperationen mit Secret Escapes und SAT.1 Bayern

- Fachtagungen / Workshops (z.B. FTA-Workshops ,Nachhaltige Kommunikation®)
- Workshop ,Nachhaltige Destinationsentwicklung” (bereits 14 in Franken!)

- 16 Videoclips in den frankischen Gebieten (Nachhaltiges Reisen, regionale Produkte, OPNV)
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Kampagne: ,,Perspektivwechsel Franken

- 16 Clips Gebiete, 16 Insta-Reels Gebiete
(Insta-Reels zeitgleich durch die GA-Accounts parallel zur PK Franken)

- 9 Themenclips (Familienerlebnisse, Gastgeber,
Genusserlebnisse, OPNV, Naturerlebnisse, Radeln,
Wandern, Stadterlebnisse, Wobhlfiihlerlebnisse)

- 1 Gesamtfrankischer Clip

- Intensive Bewerbung auf allen Kanalen

> bisher tber 450.000 Mal angesehen!

> Preistrager beim ,,T.A.l. Werbe Grand Prix 2023“
Signum Laudis Medaille in Silber (Publikumswertung)

> Platz 4 in der Kategorie ,,Freizeit & Touristik*
beim ,,Deutschen Preis fiir Online-Kommunikation*

> Gewinn des Destination Award des Travel Industry Clubs

-v.frankentourismus.de | 17
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¢ RANKEN

Nachhaltige Urlaubserlebnisse

Urlaubserlebnisse in den

HABBERGEN

Marketing — Destinationsmarketing — Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Website www.frankentourismus.de/nachhaltiger-urlaub/

franken =
Ltourlsmus

Ergénzung von Inhalten, aktuell z.B. Abfrage bei den Gebieten zu
der Rubrik ,Nachhaltiger Genuss*

Kulinarische Initiativen (z.B. Frische aus Main-Spessart,
Gscheitgut, original regional etc.)

Nachhaltige Beweidungsprojekte (z.B. Altmihltaler Lamm,
Rhdénschaf, Sechsamter-Rotvieh etc.)

Nachhaltig aus Tradition (z.B. Karpfenteichwirtschaft,
Innerstadtischer Erwerbsgartenbau, Dérrobstherstellung etc.)

-v.frankentourismus.de | 18
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Franken — Kulturelle Entdeckungsreise.

Fra n\&enl.1 W
I Kulturelle .
Entdeckungsrmse.

-ankentourismus.de | 19
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Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung
Ausgabe ,,Deutschland wie bist Du schon“

ca. 200.000 Exemplare

Y4 Anzeigenseite

Kosten: 3.606,24 Euro (netto)
56% Rabatt!!

YV V

» Fertige Anzeige
nachhaltiges Kulturland Franken
Perspektivwechsel

» ET: 28. Mai 2023

-ankentourismus.de | 20
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Suddeutsche Zeitung
Freizeitmagazin Franken 2023
» 40.500 Exemplare als Teilauflage

der Stiddeutschen Zeitung
(Franken, Niederbayern, Oberpfalz)

» Zielgruppen:
- Aktivurlauber
- erlebnis-, genuss-
und kulturorientierte
Genussreisende
» Thema: Aktiv (Rad/Wandern)

> ET: 13. Mai 2023

-ourismus.de | 21
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Reisemagazin ,,unterwegs*

» ca. 80.000 Exemplare
» Online: 5,4 Mio. registrierte Nutzer

» Verbreitung: DACH + BeNeLux

» 1 Seite Anzeige (Advertorial)
» Kosten: 1.998,00 Euro (netto)

Advertorial
nachhaltiges Kulturland Franken

» ET: Juni 2023

franken =
Ltoumsmus
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JUBELZEITEN IN FRANKEN
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NATURERLEBNISSE MIT ZUKUNFT -
NACHHALTIGER URLAUB IN FRANKEN

HOOH SOLLSIELEBEN DE f d
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Sonderheft
»90 schmeckt Bayern“

1/1 Seite Advertorial

Digitale Verlangerung

Ausgabe 1/2022

Beilage in Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung (17.4.2022)
Verschiedene Auslagestellen
(DACH-Raum)

YV VYV

\4

» Auflage ca. 200.000

franken B
tourismus

Genussvoller Blick
(ber den Tellerrand

Bayern. Das Magazin H“!

» Thema:
Nachhaltiger Genuss
in Franken

Advertorial: 1/1 Seite

Auflage ca. 60.000

vV VYV

Reichweite

ca. 480.000 Leser:innen
» Als Beileger am 14.06.2023:
» Der Feinschmecker (Ausgabe 07/2023)
» FOODIE (Ausgabe 02/2023)

» ET: Ende April 2023

23

TN-Deutschland

» Newsletter-Meldung

» ET: 25. April 2023

franken =
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Marketing

Franken Tourismus mit neuer Jahreskampagne

Franken Tourismus hat seine neue Jahreskampagne mit dem Titel ,Perspektivwechsel —
Nachhaltige Urlaubserlebnisse in Franken" vorgestellt. Dariiber sollen die nachhaltigen
Urlaubsangebote der Region crossmedial, stimmungsvoll und authentisch in Szene
gesetzt werden. Im Mittelpunkt stehen kurze und hochwertige Videos mit einheitlichem
Auftritt, fir die Franken Tourismus in allen 16 Ferienlandschaften der Region unterwegs
war und die die ganze Bandbreite der Urlaubsmaoglichkeiten abbilden sollen. Pro Gebiet
wurde ein Clip produziert, der auf den Websites der DMO und der Regionen sowie in
einen YouTube-Kanal eingebunden ist. Aus dem Rohmaterial sind zusatzlich 27 Insta-
Reels, ein gesamtfrankisches sowie neun gebietsibergreifende Videos entstanden. Die
Resonanz auf die insgesamt 26 Videos ist hoch: Sie wurden bereits Gber 230.000 Mal auf
YouTube und Instagram angesehen.

24
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Prasken
nachhaltig genieBen

Magazin ,,wanderbar* g ; . S

» 2 Ausgaben
(Frihjahr und Herbst 2022)
Auflage je: ca. 60.000
(Leserschaft ca. 255.000)
»  https://www.wanderbares-
deutschland.de/wanderbar/franken
Alle 16 Gebiete
Schwerpunkt: Nachhaltigkeit
2 Seiten Intro FrankenTourismus
GA im Frihjahr:
SML, RHO, HAS, OMJ, FWL, STE, REG, NPA
GA im Herbst:
LTT, FSL, ROM, FRS, NLT, FRW, COR, FIG

YV V

-ntourismus.de | 25
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Magazin ,,MERIAN“

> FRANKEN-Ausgabe (9/2022)
ET: 25.08.2022

franken B |
tourismus o N vt

» Schwerpunkt: Nachhaltigkeit
» 2 Seiten FrankenTourismus

» Auflage: 60.000 Magazine

Naturerebnis mit Zukunft
Nachhaltiger Urlaub

in Franken

‘Grober Urlaubsgenuss, kleiner CO;-Fulabdruek: kein

atem
e | fir nachhahigen Urlauby doch Frarken macht diesen
auch in vielen anderen Bereichen méglich.

-ntourismus.de | 26

26
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Die Neue Reiselust

franken A
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» Ausgabe 2/2022 (Oktober)

» Schwerpunkt: Nachhaltigkeit
» 2 Seiten FrankenTourismus

» Auflage: ca. 40.000
» 1 Seite Anzeige ,Image Franken®

» 1 Advertorial
,Nachhaltiges Reiseland Franken

» ET: 12. Oktober 2022

franken
tourismus

-frankentourismus.de | 28
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Franken feiert!
Magazin ,,Der Reiseguide® | &=imianrod: o
" i<}

» ca. 112.000 Druckauflage
» ca. 770.000 Leser

» Ausgabe 10. April 2023 mit der
Tageszeitung ,DIE WELT*

B
eaichan Unigsges . 1o FoneRe
i ST
mon

» 1 Seite Advertorial
»Franken — Kulturhighlights & Orte*

Online Kampagnenreport

Resultate der Kampagne

contentway

o,

Franken feiert]

» ET: 10. April 2023 —
SCROLLTIEFE  swuuommezor
2492% ‘sexsame

INTERESSIERTELESER ~ 11:15:22
%66

TOTAL

| 297.839

i
franken
tourismus

i

GESAMT-CTR
032%

[DURCHSCHAITTLICHE LESEDAUER:

(D 0053 Minuten

Franken feert!

14



franken B
tourismus

TERRATMATER

G
Seltene Tierarten, die man in ‘Helmat fir seltene Tiece
fréinkischen Naturparks .
entdecken kann

s

oames s i acurpuck Hibmcpt windseeasiacks vods

Auslandsmarkt ,,Osterreich*

Crossmediale Medienkooperation
»Embrace German Nature*

e o e b oo adi 42

» 1/1-Advertorial im Magazin ,Terra Mater”
» Laufzeit: Anfang Juni — Ende September 2022

» Onlineverlangerung auf terramatermagazin.com
(Laufzeit 2 Monate)

» Integration: Newsletter, Facebook, Instagram

» Verbunden mit Fotowettbewerb, Gewinn
bereitgestellt vom Creativ Hotel Luise, Erlangen

grofia e
‘und Schiforn oer beriflche Penpalciven ectioe.

> Auflage: 33.881 Magazine e
» Social Media Kampagne: 4 Mio. Social Impressions o o S s
> Facebook: 746.435 Social Impressions - T I T

Lunduchae vom Wi s spisnlon e, e vt Ore i,

Faiing, s Maieal, i i Dcha dc Winzaor cod doc
Wainnie,

T —

-tourismus.de | 29
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Auslandsmarkt ,,Schweiz“

Kulturzeit in Franken

Sing Sie noch aul der Suche nach einem

Rheinalp Kampagne (DB/SBB)

» Laufzeit: Mai-Dezember 2022

» Reichweite Kampagnen-Landingpage Ankommen in der Natur - Nachhaitige Ferien in Franken
,Franken“: Gber 10.000 Besuche, 475 nchatigns el fngtn e hathon T il ko vor sl dw s

ausgeldste Fahrplananfragen

Partnerintegration

Franken

L ozT, L 588,
Integration ins Kampagnenvideo

O00H Railposter im Zug

DOOH Screens am Bahnhof

Medienkooperation Print - Blick Extra Reisen,
Online - blick.ch, bluewin.ch

Online-Werbemittel Display Ads sbb.ch, Programmatic und GDN,
Native Ads, Google SEA

Social Media Facebook, Instagram, Pinterest

Email-Marketing Kampagnenmailing 588,

B2C-Newsletter DZT

-tourismus.de | 30

30
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FRANKEN GANZ NATURLICH
Auslandsmarkt ,,Schweiz“

Nachhaltigkeitskampagne ,,Feel Good*“

» Audiokampagne mit Fokus auf Spotify mit
individuellem Spot (30 Sek.)
» Begleitende SocialMedia Kampagne auf Instagram
» Pressereise von Verena Wolff (27.-29. September
2022, Rhon)
» Laufzeit: Ende September — Ende November 2022
» Gesamtreichweite aller Aktivitaten: 4.657.927
* Medienkooperation (Blick, SonntagsBlick,
Bluewin): 1.065.175 Leser
» Spotify: 1.085.237 Impressions
» Social Media: 2.507.515 Impressions

-frankentourismus.de | 31
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Auslandsmarkt ,,Schweiz“

Bahnkampagne mit Rheinalp (DB/SBB)

» Thema: Nachhaltige Bahnreisen nach Deutschland

» Darstellung auf der Kampagnen-Landingpage
www.germany.travel/bahn

» Ganzjahrige Prasenz, Fokus der Kampagne:
Marz/April 2023

» Inspirationskampagne im DZT-Layout

Jerzt buchen: wwrweshbcn P

-frankentourismus.de | 32
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Auslandsmarkt ,,Niederlande*

Nachhaltigkeitskampagne ,,Feel Good*

» Salt Magazine:

1/1 Seite Contentplatzierung
» Platzierung auf der Website
» Add-on: Meldung

im Pressenewsletter Te voet door Franken

De langeafstandsroute, het Pad van de Cis-
tercienzers, beslaat ongeveer 5.000 kilome-
ter en loopt door zes Europese landen. De
eerste etappe is eind mel 2022 geopend in
Ebrach in het Steigerwald. De plaats, waar-
van de skyline wordt gedomineerd door een
indrukwekkend oud barok klooster, geeft gas-
ten een eerste indruk van de macht van de
monikenorde. Vanaf 1127 lieten de broeders
hun sporen na in het landschap van het Stei-
gerwald. Het eerste deel van het culturele
wandelpad loopt van Bamberg naar Kitzingen
met een lengte van engeveer 130 kiometer.

Meer weten over de regio Franken?

Bamberg: siot Abanburg in Oberbrankan
1 Westendt 17 Mastin Maxter

-ankentourismus.de | 33
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Frankenschau /
Bayerischer Rundfunk

» Sendungsdatum: 9. April 2023

Radio Energy

» Deutschlandweite Kooperation
» Infomercials (60 Sekunden)
» Reichweite (Radio und Social Media):
ca. 4 Mio —— FRANKENSCHAU
» Laufzeit: 10 Tage,
taglich zwischen 6 und 18 Uhr
» Verlangerung auf
Social Media Kanalen

» Ausstrahlung: 23.03.2023

franken e

Ltourismus
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REe——

Tour planen: v 2

#nachhaltgkeit

» Mehr als 10.000 Follower Gl %

FrankenTourismus 4

0467 65
Follower Folge

» Meldungen auf:
Twitter
Newsletter
Instagram
Facebook
TNF

VVVYYVY

N Urlaub mit deinem Rad - E-Bike-Touren durch Franken | Fahrrad-
Collection von komoot

Insights und Anzeigen anschen [ —

© Olver Hiavaty Photographie und 8 weitre Personen

5 Gefallt mir © Kommentieren

35
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Messestand ,,Franken*

» Material-Recycling
» Heimische Stoffe/Materialien
» Stromeinsparung / LED

» Prospektriicksendungen

frap, K
to"”s";:uim

(e,

&

» Landfristiger Einsatz

franken
fourismus

-tourismus.de | 36
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Weitere Veroffentlichungen

Franken: Uraub in und mit der Natur

o

Radio-Interviews

Radio-Spots auf Antenne Bayern

TV-Beitrag auf TV Oberfranken

Secret Escapes Kampagne: https://www.tourismusnetzwerk-
franken.de/news/aus-unserer-arbeit/secret-escapes-2023/

h ger il auk

Y V VYV

Advertorial in Falstaff Travel
Advertorial im Reisemagazin ,Clever Reisen*
Online Kampagne auf www.reisereporter.de
Advertorial in einer Beilage des STERNS
Anzeige in ,Mein Magazin Reise —

Sommer Specials”
» TV-Beitrag auf TV Mainfranken (Herr Angermdiller)
https://www.tvmainfranken.de/mediathek/video/

VVVYY

machs-nachhaltig-nachhaltiges-reisen-und-das-projekt-schatzkiste/

» Advertorial , Agil — Das Reise- und Freizeitmagazin”
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Tourismusverband Franken
Pretzfelder Stralte 15

90425 Nirnberg
info@frankentourismus.de
www.frankentourismus.de
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