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Nachhaltiges Reiseland Franken -
Perspektivwechsel

14. November 2023
Hofheim i.UFr.
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• 730 Mitglieder
> 600 Kommunen / Landkreise
> Mitgliedschaft beim TV Franken mit

Zuordnung zum entsprechenden Gebiet

• 16 Tourismusgebiete
unabhängig von Verwaltungs-, Bezirks-
oder Ländergrenzen, sondern nach
landschaftlichen Gesichtspunkten

• ca. 25,3 Mio. Übernachtungen (2019)
aktuell ca. 480.000 über 2019er Niveau
(Jan-Sept. 2023)

• jeder 5. Gast aus dem Ausland

• 10,4 Milliarden Euro Umsatz

• Beschäftigungseffekt:
ca. 166.300 Arbeitsplätze

• Umsatzausfall durch Corona:
rund 4 Milliarden Euro!

Eckdaten FrankenTourismus
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Bruttoumsatz: Übernachtungsgäste + Tagesbesucher

Quelle: dwif, 2019, 2021 / Zusammenstellung: FrankenTourismus 2019, 2021

Eckdaten FrankenTourismus

Umsatzausfall Franken 2020 durch Corona: rund 4 Milliarden Euro!
(76,2 Mio. Euro pro Woche)
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Unsere Superlativen…:

 Mitgliederstärkster und größter
(ca. 33.000 km² Fläche) Regionalverband in Bayern

 Größte Dichte an mittelalterlichen Städten in BRD

 Größte Brauereidichte in Europa (Weltrekorde – Aufseß)

 Sehr enger Austausch und Zusammenarbeit 
mit den verschiedenen Ebenen (Ort-Gebiet-Verband)

 Innovative Marketingarbeit
(z.B. „Franken – Wein.Schöner.Land!“,
„Spielraum Franken“, „Hausbesuche“, Bewegtbild)

 Grenzüberschreitende Zusammenarbeit
(z.B. MainRadweg, Kelten-Erlebnisweg)

 Fokus auf Weiterbildung / Digitalisierung / 
Qualitätsverbesserung / Marketing / Vernetzung
Bsp: TourismusNetzwerk Franken

Eckdaten FrankenTourismus
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Franken 2020: 14.925.908 Übernachtungen / - 41,2 %
Bayern 2020: 59.962.427 Übernachtungen / - 40,6 %
Deutschland 2020: 302.313.250 Übernachtungen / - 39,0 %

Franken 2019: 25.359.212 Übernachtungen / + 0,7 %
Bayern 2019: 100.911.480 Übernachtungen / + 2,2 %
Deutschland 2019: 495.615.504 Übernachtungen / + 3,7 %

Franken 2021: 15.908.523 Übernachtungen / + 6,6 %
Bayern 2021:   60.969.813 Übernachtungen / + 1,7 %
Deutschland 2021: 310.245.187 Übernachtungen / + 2,6 %

Franken 2023: (Jan.-Sept.) 18.155.659 Übernachtungen / + 2,7 % (2023/2019)

Eckdaten FrankenTourismus | Übernachtungszahlen der Jahre 2019 – 2023

Franken 2022: 23.280.437 Übernachtungen / + 46,3 %
Bayern 2022:   92.267.961 Übernachtungen / + 51,3 %
Deutschland 2022: 450.706.887 Übernachtungen / + 45,3 %
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• Klimawandel
> Veränderung der Kulturlandschaft (Weinbau, Hopfen, Flussauen, Wälder etc.)
> Aufheizen der Städte
> Trockenheit / Überschwemmungen (Wanderwege, etc.

• Energiekrise / Inflation
> Sparen beim Urlaub / Restaurantbesuche / Familienausflüge…

• Arbeitskräftemangel
> Neue Arbeitszeitmodelle
> Anwerbung von Arbeitskräften 
> Best Practice: „Frankens Junge Touristiker“

• Erhöhung der Tourismusakzeptanz bei der einheimischen Bevölkerung
Imagekampagne der BayTM und Wirtschaftsministerium

• Zukunfts- und wettbewerbsfähige Finanzierung der öffentlichen Tourismusarbeit

• Definition neuer Erfolgsfaktoren
(KPI´s = Key Performance Indicators – Schlüsselkennzahlen) –Statistik –

Tätigkeitsfelder FrankenTourismus | Herausforderungen
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Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Schwerpunkt für Bayern, Orientierung an der
GWÖ - Gemeinwohlökonomie

- Fachvorträge (BayTM, Christian Nordhorn)
- Workshops (BayTM, Realizing Progress)

Zukunftsfähiger Tourismus für Franken:
- Bezuschussung der o.g. Workshops

- Fachvortrag bei z.B. Mitgliederversammlung 2022

- zwei Seminare über die Fränkische Tourismus Akademie
zum Thema „Wie kommuniziere ich Nachhaltigkeit?“

- Infos im TourismusNetzwerk Franken (Wissenswertes)

- Train the trainer-Workshop am 15.11.23 (Innenkommunikation)

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Quelle: Bayern Tourismus / Handbuch-Nachhaltigkeit

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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FrankenTourismus: Sensibilisierung aller Partner für nachhaltigen Tourismus

A) Workshops „Nachhaltige Destinationsentwicklung“ (14 in Franken – führend in Bayern)
Durchführung von moderierten Workshops in den fränkischen Gebieten / Städten zur regions-/orts-
spezifischen Umsetzung der BayTM-Matrix „Nachhaltige Destinationsentwicklung“
(Impulsgebung für die Erarbeitung einer individuellen Nachhaltigkeitsstrategie)

B) Seminarangebot „Nachhaltige Kommunikation im Tourismus“ über die
Fränkische Tourismus Akademie

C) Informationen zu dem Thema in der Rubrik
„Wissenswertes für die Tourismusarbeit“ im TNF

D) Coaching von Betrieben und Erlebnisanbietern zu den Themen
„Nachhaltigkeit“ und „Digitalisierung“

E) E-Learning-Angebote im TourismusNetzwerk Franken (TNF), in Verbindung mit:

F) Nachhaltigkeits-Reihe: Webinare und Lerneinheiten über Teejit

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit

zum Video:

11

12



7

www.frankentourismus.de  |  13

Förderprogramme „Digitalisierung / Nachhaltigkeit / Onlinebuchbarkeit“

• TVF: Beauftragung und Finanzierung der Maßnahmen zum Coaching von Kleinvermietern
(unter 25 Betten) zu den Themenfeldern „Digitalisierung und Nachhaltigkeit“
2022 und 2023 insgesamt 110 Coachingtermine durchgeführt

• TVF: Beauftragung und Finanzierung der Maßnahmen zur
„Sensibilisierung von Erlebnisanbietern zur Onlinebuchbarkeit“ in
den fränkischen Urlaubsgebieten 2022 und 2023 insgesamt
16 Gruppencoachingtermine durchgeführt

• Förderprogramme sind zum 30. Juni 2023 ausgelaufen

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Alle wichtigen Informationen rund
um den Tourismus in Franken:

- Förderprogramme

- Statistiken/Studien

- Termine

- Beteiligungen

- E-Learning

- Aus unserer Arbeit

- Weiterbildung Fränk. Tourismus 
Akademie

- Chat-Funktion

- Und vieles mehr!

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit

TourismusNetzwerk Franken inkl. E-Learning-Module und Chat-Funktion
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Thema „Nachhaltigkeit“ 

- Zentral: Website mit Informationen, Inspirationen und Tipps für nachhaltigen Urlaub in Franken
(ständige Weiterentwicklung von Themen und Inhalten)

- Anzeigenschaltungen

- Kooperationen mit Secret Escapes und SAT.1 Bayern

- Fachtagungen / Workshops (z.B. FTA-Workshops „Nachhaltige Kommunikation“)

- Workshop „Nachhaltige Destinationsentwicklung“ (bereits 14 in Franken!)

- 16 Videoclips in den fränkischen Gebieten (Nachhaltiges Reisen, regionale Produkte, ÖPNV)

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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TOP 6 Verschiedenes | Ort nächste Sitzung

zum Video:
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- 16 Clips Gebiete, 16 Insta-Reels Gebiete
(Insta-Reels zeitgleich durch die GA-Accounts parallel zur PK Franken)

- 9 Themenclips (Familienerlebnisse, Gastgeber,
Genusserlebnisse, ÖPNV, Naturerlebnisse, Radeln,
Wandern, Stadterlebnisse, Wohlfühlerlebnisse)

- 1 Gesamtfränkischer Clip

- Intensive Bewerbung auf allen Kanälen

> bisher über 450.000 Mal angesehen!

> Preisträger beim „T.A.I. Werbe Grand Prix 2023“   
Signum Laudis Medaille in Silber (Publikumswertung)

> Platz 4 in der Kategorie „Freizeit & Touristik“
beim „Deutschen Preis für Online-Kommunikation“

> Gewinn des Destination Award des Travel Industry Clubs

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Kampagne: „Perspektivwechsel Franken“
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Website www.frankentourismus.de/nachhaltiger-urlaub/

Ergänzung von Inhalten, aktuell z.B. Abfrage bei den Gebieten zu
der Rubrik „Nachhaltiger Genuss“

 Kulinarische Initiativen (z.B. Frische aus Main-Spessart,
Gscheitgut, original regional etc.)

 Nachhaltige Beweidungsprojekte (z.B. Altmühltaler Lamm,
Rhönschaf, Sechsämter-Rotvieh etc.)

 Nachhaltig aus Tradition (z.B. Karpfenteichwirtschaft,
Innerstädtischer Erwerbsgartenbau, Dörrobstherstellung etc.)

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Franken – Kulturelle Entdeckungsreise.

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung
Ausgabe „Deutschland wie bist Du schön“

 ca. 200.000 Exemplare
 ¼ Anzeigenseite
 Kosten: 3.606,24 Euro (netto)

56% Rabatt!!

 Fertige Anzeige
nachhaltiges Kulturland Franken
Perspektivwechsel

 ET: 28. Mai 2023

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Süddeutsche Zeitung
Freizeitmagazin Franken 2023

 40.500 Exemplare als Teilauflage
der Süddeutschen Zeitung
(Franken, Niederbayern, Oberpfalz)

 Zielgruppen:
- Aktivurlauber
- erlebnis-, genuss-

und kulturorientierte
Genussreisende

 Thema: Aktiv (Rad/Wandern)

 ET: 13. Mai 2023

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Reisemagazin „unterwegs“

 ca. 80.000 Exemplare
 Online: 5,4 Mio. registrierte Nutzer

 Verbreitung: DACH + BeNeLux

 1 Seite Anzeige (Advertorial)
 Kosten: 1.998,00 Euro (netto)

Advertorial
nachhaltiges Kulturland Franken

 ET: Juni 2023

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Bayern. Das Magazin

 1/1 Seite Advertorial 
 Digitale Verlängerung
 Ausgabe 1/2022
 Beilage in Frankfurter Allgemeine 

Sonntagszeitung (17.4.2022)
 Verschiedene Auslagestellen 

(DACH-Raum)

 Auflage ca. 200.000

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Sonderheft
„So schmeckt Bayern“

 Thema:
Nachhaltiger Genuss
in Franken

 Advertorial: 1/1 Seite
 Auflage ca. 60.000
 Reichweite

ca. 480.000 Leser:innen
 Als Beileger am 14.06.2023:

 Der Feinschmecker (Ausgabe 07/2023)
 FOODIE (Ausgabe 02/2023)

 ET: Ende April 2023
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TN-Deutschland

 Newsletter-Meldung

 ET: 25. April 2023

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Magazin „wanderbar“

 2 Ausgaben
(Frühjahr und Herbst 2022)
Auflage je: ca. 60.000
(Leserschaft ca. 255.000)

 https://www.wanderbares-
deutschland.de/wanderbar/franken

 Alle 16 Gebiete
 Schwerpunkt: Nachhaltigkeit
 2 Seiten Intro FrankenTourismus

GA im Frühjahr:
SML, RHÖ, HAS, OMJ, FWL, STE, REG, NPA

GA im Herbst:
LTT, FSL, ROM, FRS, NLT, FRW, COR, FIG

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Magazin „MERIAN“

 FRANKEN-Ausgabe (9/2022)
ET: 25.08.2022

 Schwerpunkt: Nachhaltigkeit
 2 Seiten FrankenTourismus

 Auflage: 60.000 Magazine

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Die Neue Reiselust

 Ausgabe 2/2022 (Oktober)

 Schwerpunkt: Nachhaltigkeit
 2 Seiten FrankenTourismus

 Auflage: ca. 40.000

 1 Seite Anzeige „Image Franken“
 1 Advertorial

„Nachhaltiges Reiseland Franken

 ET: 12. Oktober 2022

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Magazin „Der Reiseguide“

 ca. 112.000 Druckauflage
 ca. 770.000 Leser

 Ausgabe 10. April 2023 mit der 
Tageszeitung „DIE WELT“

 1 Seite Advertorial
„Franken – Kulturhighlights & Orte“

 ET: 10. April 2023

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Auslandsmarkt „Österreich“

Crossmediale Medienkooperation 
„Embrace German Nature“

 1/1–Advertorial im Magazin „Terra Mater“
 Laufzeit: Anfang Juni – Ende September 2022
 Onlineverlängerung auf terramatermagazin.com 

(Laufzeit 2 Monate)
 Integration: Newsletter, Facebook, Instagram
 Verbunden mit Fotowettbewerb, Gewinn 

bereitgestellt vom Creativ Hotel Luise, Erlangen

 Auflage: 33.881 Magazine
 Social Media Kampagne: 4 Mio. Social Impressions
 Facebook: 746.435 Social Impressions

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Auslandsmarkt „Schweiz“

Rheinalp Kampagne (DB/SBB)

 Laufzeit: Mai-Dezember 2022
 Reichweite Kampagnen-Landingpage 

„Franken“: über 10.000 Besuche, 475 
ausgelöste Fahrplananfragen

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Auslandsmarkt „Schweiz“

Nachhaltigkeitskampagne „Feel Good“

 Audiokampagne mit Fokus auf Spotify mit 
individuellem Spot (30 Sek.)

 Begleitende SocialMedia Kampagne auf Instagram
 Pressereise von Verena Wolff (27.-29. September 

2022, Rhön) 
 Laufzeit: Ende September – Ende November 2022
 Gesamtreichweite aller Aktivitäten: 4.657.927

• Medienkooperation (Blick, SonntagsBlick, 
Bluewin): 1.065.175 Leser

• Spotify: 1.085.237 Impressions
• Social Media: 2.507.515 Impressions

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Auslandsmarkt „Schweiz“

Bahnkampagne mit Rheinalp (DB/SBB)

 Thema: Nachhaltige Bahnreisen nach Deutschland
 Darstellung auf der Kampagnen-Landingpage 

www.germany.travel/bahn
 Ganzjährige Präsenz, Fokus der Kampagne: 

März/April 2023
 Inspirationskampagne im DZT-Layout

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Auslandsmarkt „Niederlande“

Nachhaltigkeitskampagne „Feel Good“

 Salt Magazine:
1/1 Seite Contentplatzierung

 Platzierung auf der Website
 Add-on: Meldung

im Pressenewsletter

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Frankenschau / 
Bayerischer Rundfunk

 Sendungsdatum: 9. April 2023

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Radio Energy

 Deutschlandweite Kooperation
 Infomercials (60 Sekunden)
 Reichweite (Radio und Social Media): 

ca. 4 Mio
 Laufzeit: 10 Tage,

täglich zwischen 6 und 18 Uhr
 Verlängerung auf

Social Media Kanälen

 Ausstrahlung: 23.03.2023
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 Mehr als 10.000 Follower

 Meldungen auf:
 Twitter
 Newsletter
 Instagram
 Facebook
 TNF

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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Messestand „Franken“

 Material-Recycling

 Heimische Stoffe/Materialien

 Stromeinsparung / LED

 Prospektrücksendungen

 Langfristiger Einsatz

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit
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 Radio-Interviews
 Radio-Spots auf Antenne Bayern
 TV-Beitrag auf TV Oberfranken
 Secret Escapes Kampagne: https://www.tourismusnetzwerk-

franken.de/news/aus-unserer-arbeit/secret-escapes-2023/
 Advertorial in Falstaff Travel
 Advertorial im Reisemagazin „Clever Reisen“
 Online Kampagne auf www.reisereporter.de
 Advertorial in einer Beilage des STERNS
 Anzeige in „Mein Magazin Reise –

Sommer Specials“
 TV-Beitrag auf TV Mainfranken (Herr Angermüller)
https://www.tvmainfranken.de/mediathek/video/
machs‐nachhaltig‐nachhaltiges‐reisen‐und‐das‐projekt‐schatzkiste/
 Advertorial „Agil – Das Reise‐ und Freizeitmagazin“

Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Weitere Veröffentlichungen
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Marketing – Destinationsmarketing – Schwerpunkt Nachhaltigkeit

zum Video:
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Tourismusverband Franken
Pretzfelder Straße 15

90425 Nürnberg
info@frankentourismus.de
www.frankentourismus.de

Das Franken Team – vielen Dank für die Aufmerksamkeit
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